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La página Web que escogí es www.modarosa.com.co
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Su objetivo es comercial, promover e impulsar las ventas en su nuevo centro comercial, ubicado en el sur del Valle del Aburrá.

La página esta dirigida a clientes interesados en encontrar lo Último en moda, estilos, tendencias y  nuevos diseñadores.

Dentro de su contexto de uso, me parece que en ámbito social, está bien dirigido y es un sitio que es agradable para la gente, tiene puntos atractivos que resaltan fácilmente.

En cuanto a su funcionalidad, falta terminar de subir la información de cada almacén pues se encuentra incompleto, me parece que hasta que no tengan la información completa, no debieron haber puesto los links de cada almacén, pues allí no se encuentra nada, está roto o vacío.

En mi opinión los contenidos están fáciles de determinar, es cómodo navegar en la página, sin embargo hace falta información para que el usuario final pueda conocer más a fondo acerca de los productos que ofrecen.

Al extremo izquierdo superior de la página aún están hablando del mes de amor y amistad, lo que hace pensar que el sitio no está  actualizado.
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El menú principal es accesible y tiene vínculos identificables 

[image: image2.png]] ] ] ] ] ]
Home ' Quienes Somos ' Productos ' Tarjeta Moda Rosa ' Eventos ' Contactenos ' Ubicacion




En cada uno de ellos se promueven los eventos del centro de negocios, impulsando las marcas que están representadas allí.
El sitio Web NO es usable aún por la falta de contenidos.

Los colores son acordes con  el nombre del Centro de Negocios enfocado en las mujeres, identificado con colores fucsia, rosa, negro y blanco. Lo que le da a la página una llamativa combinación de colores y texturas.

Su letra es clara,  en un tamaño coherente para su fácil apreciación.

En el área de los productos que ofrecen se supone que muestren estilos de lo que cada marca promueve o vende, sin embargo, falta adecuar estas imágenes, lo que podría impedir su fácil acceso y uso, por el tamaño de las mismas.
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Hay una barra en flash que anima la página y va mostrando diferentes logos de marcas que son distribuidas allí,  a un tiempo de desplazamiento que permite detallar y leer lo que ofrecen. Aunque se vuelve monótono leer la misma frase todo el tiempo que se está en la página.

Su interfaz gráfica en conjunto está completa para los servicios que desean incluir en ella, aunque me parecería bueno que implementaran un método de compras por Internet.
Considero que es de fácil utilización, que es una página web básica sin contenidos que desubiquen al usuario.

El contenido es comprensible y legible, y aún no responde con las necesidades y condiciones en las que se encuentra el público al que se espera llegar.

Por el momento la página de moda rosa no es funcional, pues faltan los elementos más importantes y por los que están a la expectativa de saber lo que ofrece el Centro Empresarial.

El impulso que se realiza con la tarjeta moda rosa para obtener descuentos, está en un lenguaje claro, con buen contraste de colores, como dije anteriormente, dirigido a  un público femenino, el tamaño de la letra es racional y su distribución es impecable, a excepción de las fotos o animaciones que faltan por subir.
Mi satisfacción subjetiva está en un intermedio, me gustó la interfaz y los elementos que la componen, pero no me gustó no encontrar los productos que ofrece cada marca. Tuve el control en cada momento que visualicé la página.

No hay ningún aviso de qué harán con la información que registren  con los datos de la tarjeta de descuentos o en la sección de contáctenos. No se sabe qué tanta privacidad tenga la página.

La reversibilidad es relativa, pues se puede pasar de una marca a otra sin necesidad de ir atrás, me parece un punto favorable. Tiene muy buena buscabilidad.
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En esta parte de la página se encuentran además en una combinación de colores llamativos, los beneficios que reciben por obtener la tarjeta de descuentos moda rosa.
No es claro en  link de eventos, las fechas, en qué mes son, se supone que en noviembre  por el mensaje de amor y amistad, sin embargo, la página debería estar actualizada al día en que el usuario entre a verla.

El espacio para contactos es básica y sencilla, a diferencia del mapa que explica cómo llegar al Centro de Negocios moda rosa, ubicado en el link de ubicación.

En conclusión es una página con buena accesibilidad de navegación, donde la distribución es impecable hasta el momento de su construcción, con un objetivo claro de ofrecer productos diseñados y pensados para la mujer, y el contraste de colores es coherente con la información. Sus vínculos son de fácil uso y comprensibles a la hora de buscar algo.  

Falta  subir las fotos que es lo realmente importante para el comprador y por esto no satisface a los usuarios.
